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Mobile Content gewinnt fur deutsche Verlage wieder
an Bedeutung.

Bietet Ihr Titel mobile Informationsdienste an?
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Die Gruppe der Frauen-, Regenbogen- und People-
Zeitschriften ist vergleichsweise unterreprasentiert.

Untergruppe Frauen-, Regenbogen- und People-
Zeitschriften: Bieten Sie mobile Informationsdienste an?
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Technische Weiterentwicklungen und geringere
Kosten flhren zu attraktiveren Angebotsbedingungen.

» Verbesserte Angebotsbedingungen durch:
— Gesunkene Markteintrittsbarrieren (MINDS)
— Technische Weiterentwicklungen

— Hohe Verbreitung neuerer Endgeréte
(Farbdisplay, GPRS etc.)

— Moglichkeit der Darstellung komplexerer
Inhalte
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Ausschlaggebend fur das Engagement der Verlage sind | mage-
und M arketinggr iinde sowie die Erzielung zusatzlicher Erlose.

Griinde fur das Angebot und verfolgte Ziele

Verbesserte Kundenansprache

Steigerung der Markentreue

Steigerung des Bekanntheitsgrads der Marke

Imagefdrderung

Enweiterung bestehender Werbeplattformen

M églichkeit der Zweitverwertung von Inhalten

Generierung zusétzlicher Erlése

Befriedigung der Endkundennachfrage

Differenzierung gegentiber Wettbewerbern

Druck von Konkurrenztiteln, die ebenfalls im Markt aktiv sind

Anzeigenkunden erwarten eine cross-mediale Werbeplattform
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Esbesteht keine Gefanr der Kannibalisierung
bestehender M edienangebote

Erwartete Auswirkung des Angebots mobiler
Informationsdienste auf die Nutzung zugehaoriger
Print- und Online-Angebote
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Paid M obile Content i1st das dominierende Erlosmodell
bem Vertrieb mobiler I nformationsdienste.

Mittels welcher Erlosmodelle erzielen Sie Umsatze / planen sie die

Erzielung von Umsatzen?
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Die Zahlungsber eitschaft fur mobile I nfor mationsdienste
wird hoher eingestuft alsfur Online-Angebote.

Erwarten Sie eine hohere Zahlungsbereitschaft fur
mobile redaktionelle Inhalte als fiir Online Content?
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Der Verkauf von Werbeflachen wird in Zukunft
tendenziell an Bedeutung gewinnen.

Erwarten Sie zuklnftig eine Verschiebung in der
Bedeutung der Erlosmodelle?
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Hauptgrund gegen einen Markteintritt ist die der zeit
geringe Nachfrage nach mobilen Infor mationsdiensten.

Grunde fur die Zuriickhaltung von Verlagen

M obile Informationsdienste sind fur die bestehende
Zielgruppe irrelevant

Zu hohe Kosten der mobilen Datentbertragung fur die
Kunden

Zu geringe Zahlungsbereitschaft der Kunden

Zu geringe Nutzerakzeptanz mobiler Informationsdienste

Zu geringe Erld spotentiale

Nicht ausreichende M obilfunkstandards zur Erstellung
attraktiver Angebote

Fehlende Koo perationspartner

Zu hohe Kosten der Angebotsertellung

Zu geringes Know-How
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Bedeutende freie Angaben:
n Vonder Verlagsmarke vertriebene Inhalte sind ungeeignet

= . n Intransparenz der Kosten fiir den Endkunden
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Die mobile Nutzungssituation wird durch 10 Faktoren
mal3geblich beeinflusst. € 1536 Situationen
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Dietatsachliche Nutzung mobiler Dienste findet
lediglich in wenigen Situationen statt.

e Theorie: 1536 verschiedene mogliche
Nutzungssituationen

e Praxis: Grofdeil der Nutzung in lediglich drei dieser
Situationen, in 82,2 % Uberhaupt keine Nutzung

« Die Situationen mit der haufigsten Nutzung weisen
gleichermalien folgende Eigenschaften auf:
— Konsument befindet sich in der Freizeit
— kein Zeitdruck vorhanden
— ruhende Position des Konsumenten
— positiver Gemutszustand
— hohe Wachsamkeit

e Tendenz zur Nutzung in geschlossenen Gebauden oder
g Fahrzeugen
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Das Alleinstellungsmer kmal der automatischen
| ndividualisierung wird kaum genutzt.

Ist die individuelle Anpassung der Inhalte an Nutzer
und /oder deren Aufenthaltsorte flr Sie interessant?

Anzahl der Respondenten
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Fir weitere Il nformationen...

e Dr. Stephan Buse
Institut fr Technologie- & Innovationsmanagement
Technische Universitat Hamburg-Harburg
Tel: (+49) 040/ 428 78 — 3829
stephan.buse@mobile-prospects.de

e Dipl.-Kfm. Florian Fiedler
florian.fiedler@mobile-prospects.de

* www.mobile-prospects.de
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